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Tytut:
Informacja o efektach dziatalnosci handlowej Emitenta w Il kwartale 2017 roku.

Tresé:

Zarzad Spotki BRASTER S.A. (dalej: ,Spotka”, ,.Emitent”) przekazuje do publicznej wiadomosci informacje na
temat dziatalnosci handlowej Emitenta. Wedtug danych otrzymanych z wewnetrznych systeméw
analitycznych, sprzedaz Spotki w IIl kwartale 2017 roku osiggneta 85 Urzadzen, z czego liczba sprzedanych
samych Urzadzen to 65 szt., w tym 58 szt. Urzagdzen sprzedano do aptek z odroczonym terminem ptatnosci,
prawem zwrotu po tym terminie lub mozliwoscig przedtuzenia tego terminu. Wedtug Zarzadu ta wielkos¢
sprzedazy byta spowodowana ograniczeniem wydatkédw na marketing konsumencki w Polsce w ostatnich
miesigcach i przesunieciem $rodkéw na dziatania zwigzane z marketingiem medycznym.

W przypadku Urzadzen sprzedanych wraz z abonamentami 55% udziatu w sprzedazy stanowit wariant
BRASTER-BASIC, 25% BRASTER-ONEPAY, 20% BRASTER-EASY.

Ponadto w Il kwartale 2017 roku sprzedano 66 abonamentéw bez Urzadzen.

Od poczatku wprowadzenia produktu na rynek, Spotka sprzedata tacznie 2 662 Urzadzenia i 1 185
abonamentéw, natomiast z prawa zwrotu skorzystato 10 os6b, a Apteki tgcznie zwrécity 181 Urzadzen.

Dzieki Urzagdzeniu BRASTER kobiety wykonaty do chwili publikacji niniejszej informacji 2 241 badan, z czego
605 w samym Il kwartale 2017 roku.

Wedtug Zarzadu na wyniki sprzedazy osiggniete w Il kwartale 2017 roku miato wptyw ograniczenie wydatkow
Spétki na marketing konsumencki na rzecz przesunieciem srodkéw na dziatania zwigzane z marketingiem
medycznym wsréd Srodowiska lekarskiego w celu dalszego zwiekszania rozpoznawalnosci Urzadzenia.
Realizujgc powyzsze zatozenie Spotka w Il kwartale 2017 roku skupita sie na dotarciu do Srodowiska
medycznego, zaréwno na rynku polskim jak i zagranicznym. Przedstawiciele BRASTER docierali do lekarzy
ginekologdéw, onkologoéw, radiologéw oraz pierwszego kontaktu zaréwno poprzez e-mailing, jak i wizyty
przedstawicieli medycznych w poszczegdlnych placédwkach. Zostat przeprowadzony pilotazowy projekt
~Ambasadorki”, ktérego celem byto rozpowszechnienie wiedzy nt. wyrobu medycznego BRASTER wsréd kobiet
odwiedzajacych placéwki stuzby zdrowia. Ambasadorkami byly przede wszystkim pielegniarki i potozne.
Réwnolegle Spétka podjeta decyzje o stworzeniu na terenie catej Polski centréw BRASTER, gdzie Panie moga
zatozy¢ konto w Systemie, zarejestrowac sie, przeprowadzi¢ badanie oraz zakupi¢ Urzgdzenie BRASTER (zakup
mozliwy w wybranych centrach). Ponadto w ww. okresie Spétka rozpoczeta pilotaze techniczne oraz medyczne
na wybranych rynkach zagranicznych.

W ocenie Zarzadu powziete kroki w dtuzszej perspektywie przetozg sie na wyniki finansowe Spotki.




