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Tytut:
Prezentacja strategii sprzedazy urzgdzenia Braster.

Tresé:

Zarzad Spotki BRASTER S.A. (dalej: ,Spotka”, ,Emitent”) informuje, iz w dniu 21 lipca 2016 roku
podjat uchwate w przedmiocie przyjecia strategii sprzedazy (dalej: ,strategia”) urzgdzenia Braster
w Polsce. Ponizej Emitent prezentuje zatozenia wyzej wspomnianej strategii.

Urzadzenie Braster skierowane jest do kobiet, ktére bedg mogty samodzielnie, w komfortowych,
domowych warunkach wykonywa¢ badanie piersi przy wykorzystaniu zaawansowanego systemu
telemedycznego, rekomendowanego przez lekarza ginekologa. Na kompletny zestaw sktadac sie
beda: urzadzenie oraz dwuletni abonament.

Strategia sprzedazy, przyjeta przez Emitenta, zostata opracowana w oparciu o strategie
przygotowang przez firme Deloitte (dalej: "Deloitte”). Opiera sie ona na zatozeniu, ze kobiety
zainteresowane urzgdzeniem Braster bedg mogty je kupi¢ w jednym z trzech podstawowych
kanatow dystrybucji: tradycyjnym - poprzez apteki stacjonarne, oraz e-commerce - zaréwno
zewnetrzne apteki online, jak réwniez wiasny sklep Emitenta dostepny na stronie internetowej
Braster. Z przeprowadzonej analizy rynku wynika, iz z punktu widzenia wyrobu medycznego,
jakim jest urzadzenie Braster, jest to najbardziej efektywny model, ktéry umozliwi dotarcie do
szerokiej grupy konsumentek. W pierwszej kolejnosci urzadzenie Braster dostepne bedzie w
najwiekszych sieciach aptecznych, co umozliwi sprawne zarzadzanie tym kanatem dystrybucji
(obecnie na rynku polskim jest ponad 14,5 tysigca aptek, z czego ok. 36% to apteki skupione w
sieciach powyzej pieciu aptek, ktore generujg ok. 53% sprzedazy wszystkich aptek).

Ponadto powyzsza strategia przewiduje mozliwos¢ zakupu urzgdzenia na zasadzie abonamentu
dostepnego w dwdch opcjach, przy czym w obu przypadkach abonament bedzie mozna kupic
poprzez strone internetowgq Braster:
a. opcja pierwsza zaktada brak optaty poczatkowej i abonament w wysokosci okoto
40 PLN/miesiecznie przez 24 miesigce (opcja ta bedzie dostepna tylko przez witasny sklep
internetowy);
b. opcja druga zaktada wniesienie optaty poczatkowej za urzadzenie Braster w wysokosci
okoto 200 PLN i abonament na poziomie okoto 30 PLN/miesiecznie przez 24 miesigce
(opcja ta bedzie dostepna zaréwno przez wiasny sklep internetowy, jak réwniez w
aptekach).
Dodatkowo, Emitent rozwaza wprowadzenie jednorazowej optaty za urzadzenie i 24 miesieczny
abonament.
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Docelowy rynek w Polsce oraz cena urzadzenia Braster zostaty opracowane przez Deloitte w
oparciu o conjoint analyse. Zgodnie z przeprowadzong analizg wynika, iz w Polsce zyje 19,8 min
kobiet. Pierwszy krok polegat na doprecyzowaniu oraz oszacowaniu grupy docelowej. Otrzymane
dane wskazuja, ze grupa docelowa zawarta jest wsrdd kobiet, w wieku 25-65 lat, majacych do
dyspozycji powyzej 1400 PLN netto na osobe w gospodarstwie domowym. Po drugie, na
podstawie wynikéw badan (dotyczgcych sktonnosci do zakupéw) zidentyfikowano dwie grupy
kobiet - takie, ktore chetnie kupig urzadzenie Braster oraz takie, dla ktérych produkt jest
atrakcyjny i jest duze prawdopodobieristwo, ze go nabedga. Trzecim krokiem byto doprecyzowanie
ceny po jakiej bylyby sktonne naby¢ urzgdzenie. Otrzymane wyniki wskazujg, ze zaproponowany
przez Emitenta sposéb oraz cena zakupu urzadzenia sg najbardziej optymalne. Ponadto
otrzymane wyniki pozwalaja, zgodnie z zatozeniami planu sprzedazy Emitenta, oszacowa¢, iz w
kolejnych pieciu latach sprzedaz urzadzenia Braster na rynku polskim powinna wynies¢
ok. 200 000 urzadzen.

Powyzsze dziatania majg na celu rozpoczecie efektywnej sprzedazy urzgdzenia Braster w IV
kwartale 2016 roku na rynku polskim, a nastepnie na rynkach miedzynarodowych, co bedzie
miato znaczacy wptyw na sytuacje finansowg Emitenta.




