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W SKROCIE O BRASTER Q

BRASTER"

JEDYNA FIRMA NA SWIECIE posiadajaca opatentowana technologie zastosowania ciektych
krysztatoéw w diagnostyce raka piersi

Unikalny, bezpieczny i wygodny SYSTEM DOMOWEJ PROFILAKTYKI RAKA PIERSI stworzony
w odpowiedzi na rosngcg liczbe zachorowan nowotworowych

Diagnostyka w oparciu o inteligentne systemy AUTOMATYCZNEJ INTERPRETACJI OBRAZOW
termograficznych

Skutecznosc innowacyjnej metody potwierdzona BADANIAMI KLINICZNYMI.
Wspotpraca z najlepszymi polskimi osrodkami naukowymi i klinicznymi

Spotka notowana na GPW, ktéra zdobyta zaufanie inwestoréw instytucjonalnych (w tym TFI i OFE)

P600®




KLUCZOWE WYDARZENIA W HISTORII SPOtKI (Q

BRASTER"
) 2010 | &) 2012 |

«  Ztozenie dwoch zgtoszen
patentowych w procedurze
miedzynarodowej PCT

+  Emisja akcji serii B.
Pozyskanie od inwestoréw
instytucjonalnych
i prywatnych ponad
10 min zt oraz debiut
na NewConnect

« Utworzenie
Braster Sp. z o.0.

« Rejestracja urzadzenia
BRASTER jako wyrobu
medycznego klasy |

z PARP na badania
i rozwoj

Pozyskanie dotacji E

»  Pozyskanie nowych inwestoréw
kapitatowych

+  Pozyskanie 6,5 min zt z emisji
akcji serii E

. Badania przemystowe
nad technologig ciektokrystaliczng
(Wydziat Nowych Technologii

i Chemii WAT) » Zgtoszenie urzadzenia BRASTER™ «  Wyniki badania THERMACRAC

E do bazy EUDAMED* (co pozwala ; potwierdzajace skutecznosé

. Rozpoczecie badan klinicznych na jego sprzedaz w catej Unii urzadzenia BRASTER
urzadzenia BRASTER w Europejskiej)

« Uchwalenie strategii na lata

Wojskowym Instytucie Medycznym
) Y 4 e 2015-2021

*  Przeksztatcenie
w BRASTER S.A.

(&) 2009 | @) 2011 | @) 2014 |

*Europejska Baza Danych o Wyrobach Medycznych




PRZELOMOWE LATA W STRATEGII ROZWOJU (Q

®
BRASTER

Istotne przyspieszenie prac i «  Pozyskanie 39 min zt «  Wspodtpraca z Politechnika Warszawska

nad komercjalizacja i od inwestordw instytucjonalnych nad algorytmami automatycznej
konsumenckiej wersji i i indywidualnych interpretacji badan

. i »  Debiut na GPW «  Wybor partnera do projektu
urzadzenia BRASTER | . Dostarczenie kompletnej linii konsumenckiej wersji urzadzenia,
i produkcyjnej matryc uznanej holenderskiej firmy - PEZY Group

ciektokrystalicznych

«  Wybdr partnera outsourcingu produkcji — ROSTI Polska, spotki
zaleznej szwedzkiego koncernu ROSTI Group

* Rozpoczecie masowej produkcji urzagdzenia

«  Uruchomienie wtasnego sklepu on-line
+  Podpisanie pierwszych umdw sprzedazowych z sieciami aptecznymi

i+ Premiera urzadzenia i rozpoczegcie sprzedazy w Polsce
I+ Zainteresowanie ze strony innych podmiotéw, takich jak firmy ubezpieczeniowe
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EPIDEMIOLOGIA NOWOTWORU PIERSI (Q

BRASTER"

“19 “60 3/4

sekund sekund kobiet
diagnozuje sie przypadek z powodu raka piersi ktére zachorowato na raka
tego nowotworu** umiera jedna kobieta** piersi, nie byto w grupie
ryzyka***

RAK PIERSI

jest najpowszechniejszym
nowotworem wsrod kobiet*

Podstawowym sposobem, aby zapobiega¢ nowotworom piersi jest regularna diagnostyka
Im szybciej wykryty nowotwor, tym wieksza szansa na jego wyleczenie

* American Cancer Society, Global Cancer Facts & Figures 2nd edition
** Swiatowa Organizacja Zdrowia, Miedzynarodowa Agencja Badan nad Rakiem Piersi, raport GLOBOCAN 2012 http://globocan.iarc.fr/Pages/fact_sheets_cancer.aspx
*** Susan Greenstein Orel, http://www.breastcancer.org/symptoms/testing/types



NAJCZESCIEJ WYSTEPUJACY NOWOTWOR Q

U KOBIET

Roczna liczba diagnozowanych przypadkéw raka piersi
w wybranych krajach
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Stany Zjednoczone Niemcy Francja  Wielka Brytania ~ Wtochy

Im wyzszy poziom rozwoju gospodarczego kraju, tym wyzszy
wskaznik zachorowalnosci

Zrédta: WHO, American Cancer Society 2016, GLOBOCAN 2012

BRASTER"

Roczna liczba diagnozowanych przypadkéw raka piersi na $wiecie
[prognoza]
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Co roku liczba diagnozowanych przypadkdw raka piersi
na Swiecie rosnie i bedzie zwiekszac sie o okoto 40 tys.



INNOWACYJNE URZADZENIE

URZADZENIE BRASTER

Pierwsze na Swiecie urzadzenie
umozliwiajgce samodzielne badanie piersi,
ktérego skutecznosc¢ zostata potwierdzona
badaniami klinicznymi

R

BRASTER"

UNIKALNA MATRYCA
CIEKLOKRYSTALICZNA

Opatentowana w kilkudziesieciu
krajach na catym Swiecie technologia

o PRECYZYINA KAMERA

@
KOBIECY DESIGN

o WYDAJNA BATERIA

| POtACZENIE WI-FI

Swiatowa jakoéé

dzieki wspotpracy z renomowanymi partnerami



SYSTEM BRASTER — JAK TO DZIAtA? (Q

w
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Uruchomienie aplikacji mobilnej Braster Care

Uruchomienie urzadzenia Braster i wykonanie badania

«  Telefon komdrkowy (smartfon) lub tablet tgczy sie z urzgdzeniem BRASTER
«  Aplikacja mobilna prowadzi uzytkowniczke przez badanie

«  Po wykonaniu badania aplikacja przesyta zarejestrowane przez urzadzenie
BRASTER obrazy termiczne piersi do centrum telemedycznego

Automatyczna interpretacja

«  System inteligentnych algorytmdw interpretuje obrazy termograficzne
i przygotowuje wynik z badania

« W przypadku wykrycia potencjalnych niebezpiecznych zmian
patologicznych, uzytkowniczka otrzymuje zalecenia dotyczace dalszych
dziatan

Zespot ekspertédw

W razie wystgpienia potrzeby istnieje mozliwos¢ dodatkowej konsultacji
wynikow badania

10



Matryce
WEIS LW

Klienci
Dystrybutorzy
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STRATEGIA NA LATA 2015-2021 &

BRASTER"

Strategia rozwoju na lata 2015-2021 wprowadzita zmiany do wczesniejszego modelu biznesowego

Kluczowe zatozenie:

BRASTER jako platforma do generowania przychodéw z abonamentéw
i ustug, a nie tylko sprzedazy samego testera

URZADZENIE DO UZYTKU DOMOWEGO

13



KONSEKWENTNA REALIZACJA STRATEGII

Terminowe osigganie zatozonych celow

1. Budowa i uruchomienie linii produkcyjnych w Warszawie i Biatymstoku

2.
3.

Opracowanie konsumenckiej wersji urzgdzenia

Realizacja kompleksowego systemu telemedycznego

. Osiggniecie uzasadniajgcych komercjalizacje parametrow

czutosci i swoistosci poprzez przeprowadzenie badan klinicznych
oraz opracowanie inteligentnych algorytmoéw komputerowych

5. Przygotowanie aplikacji mobilnej

. Uruchomienie sprzedazy i kampania promocyjna

R
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Grudzieni 2015/Wrzesien 2016

Czerwiec 2016
Lipiec 2016

Kwiecier\/Sierpien 2016

Wrzesien 2016

Pazdziernik 2016

14



BUDOWA | URUCHOMIENIE LINII (Q
PRODUKCYJNYCH BRASTER"

201

* Zaprojektowanie, wykonanie i kompletacja unikalnej w skali Swiatowej linii
produkcyjnej matryc ciektokrystalicznych (zaktad w Szeligach k/Warszawy)

e Odbiodr linii produkecyjnej urzagdzenia w Rosti (zaktad w Biatymstoku)

* Pierwsze serie produkcyjne elementéw plastikowych
i komponentow elektronicznych

* Trzy serie produkcyjne petnego urzadzenia

* 04.10 Rozpoczecie produkciji seryjnej

15



OPRACOWANIE KONSUMENCKIEGO PRODUKTU (Q

BRASTER’
Design konsumenckiej wersji urzgdzenia zapewnita holenderska firma Pezy Group, ktdra wspotpracowata przy
industrializacji i produkcji urzadzenia z partnerem zajmujgcym sie produkcja kontraktowg (Rosti).
Fazy projektu objety:
— « studium wykonalnosci protokotow komunikacji bezprzewodowej
m - weryfikacja konceptow i zatozen, design urzadzenia i architektury, prototypowanie elektroniki

« dopracowanie designu, szczegdtowy projekt CAD urzadzenia (wspodlnie z Rosti),
industrializacja elektroniki, aplikacja mobilna

« wykonanie narzedzi i form do produkcji, pre-produkcja elektroniki (testy), partie prébne
i optymalizacja, testy zgodnosci i uruchomienie produkcji

« rozpoczecie produkcji wielkoseryjnej
m Design produktu jest przygotowany w oparciu o najlepsze Swiatowe wzorce i umozliwia globalng sprzedaz

m Projekt przygotowywany od poczatku pod katem zgodnosci z wymaganiami instytucji FDA (Food and Drug Administration),
ktéra reguluje rynek medyczny w USA

Wspodtpraca

Z renomowanymi partnerami



SYSTEM TELEMEDYCZNY

System telemedyczny odpowiada za koordynacje
procesow informatycznych zwigzanych z badaniem,
zakupami i obstugg klienta.

Badanie

* Przesyfanie informacji pomiedzy urzadzeniem,
serwerem, systemami automatycznej
interpretacji oraz zespotem medycznym

Zakupy

* Komunikacja ze sklepem internetowym
oraz indywidualnym profilem klienta
w ramach portalu Braster

Obstuga klienta
* Dostepne kanaty —internetowe centrum obstugi
oraz infolinia

Poszczegdlne elementy komunikujg sie miedzy soba
udostepniajac wzajemnie informacje niezbedne
do funkcjonowania catego systemu

_ %
SKLEP ON-LINE

R

[iH
BRASTER
Uproszczony schemat systemu
CIIIIID
— Ol < B
| mnn = ) SE——
SERWER INTERPRETACJA
LEKARZ

UZYTKOWNIK

D

PORTAL+ CONTACT CENTER
PROFIL UZYTKOWNIKA

17



SKUTECZNOSC POTWIERDZONA KLINICZNIE Q

) s
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. ThermaCRAC 736 . ThermaALG 274
i pacjentek |+ Kobiety 25-49 lat @ @ PAgIRIER
| zrekrutowanych | zrekrutowanych
do badania klinicznego . Kobiety > 50 lat @ @ do badania klinicznego
Prawdopodobienstwo uzyskania dodatniego wyniku testu diagnostycznego wsréd pacjentéw chorych.
@ Czutosc Wysoka czuto$é = przeoczenie niewielu chorych

Prawdopodobienstwo uzyskania ujemnego wyniku testu diagnostycznego wsrdd pacjentéw niechorujgcych na
Swoistosc diagnozowang chorobe. Wysoka swoistos¢ = brak fatszywie dodatnich wskazan (test nie wskazuje zdrowych pacjentow
jako chorych)

Uzyskane wyniki potwierdzajg wysokga skutecznosé i przydatnosé urzadzenia BRASTER w diagnostyce raka piersi.
Stwierdzono wzajemne uzupetnianie sie trzech metod — termografii kontaktowej, mammografii

(MMG), ultrasonografii (USG) dzieki réznym wtasciwosciom detekcyjnym. A



BRASTER®

ALGORYTMY AUTOMATYCZNEJ INTERPRETACII %

REJESTRACIA BADANIA PRE-PROCESSING DANYCH DZIALANIE KLASYFIKATOROW WYNIK KLASYFIKACII GENEROWANIE KOMUNIKATU

SYSTEM AUTOMATYCZNEJ INTERPRETACJI

v

BC=17% S
TC=21%
SV=11%
RF = 26%
z weisnietym przyciskiem 011101001 Total Rlsk

001101010 19%

111010111

00100

1. Analiza obrazu, segmentacja 2. Ocena badania 3. Gtosowanie klasyfikatoréw

i generacja listy atrybutéw konturéw przez klasyfikatory i przydziat do grupy ryzyka



APLIKACJA MOBILNA %

BRASTER’
I : & Kompatybilna zi0S i Android _ A
5) @
@ Intuicyjny instruktaz C@
@ Kontakt z BreastHealth Center ‘
i lekarzami w celu rekomendacji

e ate oD dalszego postepowania

Ak s ® Wynik badania oparty
0 automatyczng interpretacje
termograficznych obrazéw piersi

LISTA BADAN

= R . Bes

|
\
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URUCHOMIENIE SPRZEDAZY W POLSCE — R
KANAtY BRASTER

S

I [ |
oooo
ogoon
WEASNY SKLEP WWW TRADYCYJNY E-COMMERCE INNE

* Bez posrednictwa * Sprzedaz poprzez sieci * Najszybciej rozwijajacy * Sieci medyczne
hurtownikéw aptek sie kanat na swiecie . Ubezpieczyciele

* Optymalizacja
marzowosci

Model sprzedazy opracowany przy wspotpracy z miedzynarodowym zespotem Deloitte .



WARIANTY SPRZEDAZY W POLSCE

%

BRASTER®
BRASTER EASY BRASTER BASIC BRASTER ONEPAY
OP+ATA - - JEDNORAZOWA
WSTEPNA - 891 PLN
1 PLN 195 PLN
OPLATA
MIESIECZNA = e 4 o
ABONAMENTU 45 PLN 29 PLN
KLIENT + Urzadzenie BRASTER
OTRZYMUIJE R * Abonament na 2 lata v

* Wyniki badan

* Dostep do bezptatnej aplikacji Braster Care

UStUGI DODATKOWE:

Mozliwosc¢ korzystania z urzadzenia BRASTER
przez wiele uzytkowniczek przy wykupie
abonamentu na 24 m-ce

Interpretacja badania przez lekarza

22



KAMPANIA MEDIALNA R

BRASTER®

.....

i NATYWNA G

1 { AMBASADOR
DS y MORELEY

»BRASTER. TWOJ NAJZDROWSZY NAWYK”— KAMPANIA W TOKU
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MAGDALENA ROZCZKA

AMBASADORKA MARKI




GRUPA DOCELOWA W POLSCE (Q

BRASTER”

Chetne do kupienia urzgdzenia

BRASTER

S

<§C\

Q /@\/g\ Grupa nabywcow
r N

Liczba kobiet w Polsce ~2 OOk

/’
19’8 mln e ~1% Polek
// Skfonne zaptaci¢ 1000 PLN

: ] za urzgdzenie w systemie
Kobiety w wieku 25-65 lat abonamentowym

z gospodarstw domowych
o dochodzie netto powyzej
1400 PLN per capita o
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EKSPANSJA GEOGRAFICZNA 2017/-2018 (Q

BRASTER"

_I__Hﬂl » Uzyskane wszelkie zgody niezbedne
WYBRANE RYNKI do wprowadzenia do sprzedazy urzagdzenia BRASTER
UE na terenie panstw UE
H2 2017
o 2018 : : -
USA T * H1 2017 - planowany projekt pilotazowy
KOLEJNE RYNKI na wybranym rynku UE

UE

* Znaczace zwiekszenie skali biznesu w kolejnych
latach

* Oczekiwane uzyskanie zgody FDAw H2 2017
(nieinwazyjna metoda diagnostyczna, badania kliniczne
potwierdzajgce skutecznosc)

27



OPTYMALIZACJA PROCESOW (Q
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Zwiekszenie

ZWIEKSZENIE WOLUMENOW wolumenéw
PRODUKCII

« Poprawa sity negocjacyjnej
w rozmowach z dostawcami

« Efekt skali w licznych obszarach biznesu ofekionmasci

WZROST EFEKTYWNOSCI

« Optymalizacja procesow produkcyjnych Redukcja
i sprzedazowych kosztow

\ 4

WZROST MARZ
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ODSUMOWANIE Q
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-

Opracowanie produktu i rozpoczecie sprzedazy w 100% zgodne z harmonogramem
Parametry finalnego produktu wyzsze niz pierwotnie zaktadano

Uruchomiona sprzedaz na rynku polskim

Pierwsze zrealizowane umowy sprzedazowe (sklep www Braster, sieci aptek)

Szeroka kampania edukacyjno-promocyjna w toku

Przyspieszenie ekspansji zagranicznej — prace nad strategig w toku
Projekt pilotazowy na jednym z rynkéw UE w H1 2017
Zaplanowane dziatania optymalizacyjne

A 1
0000
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DZIEKUIEMY ZA UWAGE



