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URZADZENIE BRASTER

URZADZENIE BRASTER

Pierwsze na Swiecie urzadzenie
umozliwiajgce samodzielne badanie piersi,
ktérego skutecznosc¢ zostata potwierdzona
badaniami klinicznymi

R

BRASTER"

UNIKALNA MATRYCA
CIEKLOKRYSTALICZNA

Opatentowana w kilkudziesieciu
krajach na catym sSwiecie technologia

WYROB MEDYCZNY

Posiada certyfikat (CE)
W trakcie ubiegania sie o FDA

APLIKACJA MOBILNA

| Kompatybilna z iOS i Android

Swiatowa jakoéé

dzieki wspotpracy z renomowanymi partnerami



SPRZEDAZ W POLSCE Q
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KANALY SPRZEDAZY

( * Bez posrednikéw
B S O * QOptymalizacja marzowosci

L
SRS OPOOROOIN
»®

01‘ * Sprzedaz poprzez sieci
" KANAtL TRADYCYJNY apteczne
‘oo
@ * Najszybciej rosngcy kanat
E-COMMERCE sprzedazy na Swiecie
* Centra medyczne
L * Ubezpieczyciele np.

oooo INNE Nationale-Nederlanden

oooo
* Telesprzedaz

Model sprzedazy przygotowany we wspétpracy z firma Deloitte System BRASTER zostat sprawdzony i przetestowany

na rynku polskim 7



REALIZACJA STRATEGII W LATACH 2015-2017/ (Q
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PUBLIKACJA STRATEGII 2015-2021

‘ Opracowanie urzgdzenia BRASTER, inteligentnych algorytmaéw, platformy telemedycznej

‘ Budowa unikalnej fabryki matryc termograficznych

2015/2016

‘ Przeprowadzenie badan klinicznych

Finansowanie pozyskane

‘ Rozpoczecie sprzedazy w Polsce w H2 2016

USZCZEGOtOWIENIE STRATEGII - 2017

Q Rozpoczecie sprzedazy zagranicznej w 2017

Q Uruchomienie sprzedazy we wszystkich znaczgcych krajach swiata do 2019

Q Docelowo 70% przychoddw generowanych przez ustugi telemedyczne



KLUCZOWE WNIOSK Q
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# POZYTYWNE

. Wejscie na rynek Polski i pierwsza realizacja sprzedazy bez powaznych problemdw technicznych, operacyjnych i logistycznych
. Doswiadczony i zaangazowany zespot odpowiedzialny za sukces komercjalizacji urzgdzenia BRASTER

. Opracowanie i wdrozenie skomplikowanych technologicznie urzadzen i linii technologicznej, budowa i integracja systemow
telemedycznych, relacje z miedzynarodowymi partnerami (outsourcing, producenci elektroniki i EMS), prowadzenie badan
klinicznych, kontakty z liderami opinii (KOL’s), skutecznos$¢ dziatart w marketingu konsumenckim urzadzert medycznych

] Zbudowanie Swiadomosci marki Braster wsrdd konsumentek

. Wsparcie liderow opinii w kampanii dedykowanej do srodowiska medycznego — rozpoznawalnos¢ systemu wsréd lekarzy

# DO WYKONANIA

. Zwiekszenie swiadomosci korzysci z profilaktyki BRASTER — nowa kategoria produktu
. Szersza wspotpraca z liderami opinii i dystrybutoramina poszczegélnych rynkach
. Wzrost elastycznosci w modelu biznesowym (B2B, B2C) oraz pozycjonowaniu cenowym

. Wzrost ewidencji klinicznej — lepsze pozycjonowanie BRASTER wsrdd profesjonalistéw, wspomaganie opracowywania danych
farmakoekonomicznych dla potencjalnych mozliwosci refundacyjnych (badanie INNOMED — ok. 3 tys. kobiet)

. BRASTER Professional dla lekarzy na rynkach rozwijajgcych sie
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WIZJA R
_ BRASTER"
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&

urzadzenia telemedyczne
innych producentéw

Interpretacje badan

Opinie medyczne

Globalna

platforma Konsultacje on-line

telemedyczna Ustugi dedykowane

zdrowiu kobiet

4------

Braster jako partner, dzieki ktéremu
inni producenci bedg mieli
mozliwos¢ korzystania z know-how
Spotki

Recepty on-line

v
1

Realizacja WIZJI zaréwno przez rozwdj organiczny,
jaki przez potencjalne akwizycje



OWOCZESNY MODEL BIZNESOWY (Q
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GLOBALNA PLATFORMA TELEMEDYCZNA BRASTER

Dziatajgca na wszystkich rynkach gdzie rozwinieta jest telemedycyna

INTEGRACJA UStUG W ZAKRESIE TELEMEDYCYNY Platforma integracji ustug i danych

NOWE ZRODtA PRZYCHODOW Ustugi i inne projekty telemedyczne

DOSTEP DO LEKARZY SPECJALISTOW Konsultacje, rekomendacje, opinie medyczne

BEE @



POTENCJALNE M&A Q
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PRODUCENCI URZADZEN FIRMY SWIADCZACE FIRMY SWIADCZACE
TELEMEDYCZNYCH UStUGI | PRODUKTY UStUGI TELEMEDYCZNE
E-HEALTH

10



BRASTER - KIERUNKI EKSPANSJI ZAGRANICZNE] (Q :
— FE BRASTER
@ng? UE

N

H1/H2 2017

Holandia, Wielka Brytania, Niemcy,
Portugalia, Irlandia, Dania

ot
'
USA, Kanada ‘9 "'
H2 2017
GCC* + Indie
H2 2017

Brazylia

H2 2017

. . " * GCC - Bahrajn, Kuwejt, Oman, Katar, Arabia Saudyjska, ZEA
Pozostate kierunki ekspansji ** Azja - Chiny, Japonia, Korea

11



PRACE NAD FDA Q

®
BRASTER
Marzec 2017
Listopad 2016 Powotanie US Agent - wybodr firmy i akceptacja
Rozpoczecie prac nad warunkoéw  transakcyjnych.  Umowa  zostanie
projektem FDA zawarta na okres 1 roku w okresie

03/2017-03/2018

Uzyskanie FCC grant (homologacja radiowa).
Luty 2017 Certyfikacja radiowa bedzie nadana na podstawie
Uzyskanie od FDA dokumentagiji raportu z badan i dokumentacji technicznej wyrobu
aplikacyjnej wyrobéw podobnych przez Telecommunication Certification Body (TCB)
na podstawie procedury — UL VS Ltd.
Freedom of Information.
Wykorzystanie dokumentoéw Kwiecier 2017
wyrobow podobnych do Przestanie kompletnej aplikacji do FDA
opracowania aplikacji

zgtoszeniowej

B Projekt systemu BRASTER przygotowywany byt od poczatku pod katem zgodnosci z wymaganiami instytucji FDA

(Food and Drug Administration), ktora reguluje rynek medyczny w USA %



Zrodto: CIA The World Factbook, 2016

POTENCJAL RYNKOWY (Q
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Populacja kobiet w wieku 25-64 lat w poszczegdlnych krajach,
do ktérych chce wejs¢ Braster

[min]

Grupa docelowa
[min]

399,7 Suma populacji kobiet

poszczegblnych rynkéw
297,2 e
2,3%*
85 7
> 32022116795 8445291413

@ o < @
G\\Q L& &

*zaktadany przez Deloitte 13
wskaznik penetracji rynku Braster w ciggu 5 lat



UPROSZCZONY SCENARIUSZ EKSPANS/I (Q
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1. Optymalny model
biznesowy
(we wtasnym zakresie
lub z lokalnymi
partnerami)

2. Wspétpraca
z liderami opinii

6. Integralna kampania

marketingowa
(dostosowana do
lokalnych potrzeb)

(wsparcie wprowadzenia
na rynek i wzrost
Swiadomosci)

EKSPANSJA BRASTER
NA NOWE RYNKI

~ 3. Gotowosc

5. Kanaty dystrybucji techniczna

- sklepy internetowe (systemy, aplikacje,
i/lub detaliczne przechowywanie

(skutecznosc i zasieg) EEE 4. Projekt danych, lokalne call

— : . center)
pilotazowy

(praktyczne
doswiadczenie)

14



UNIWERSALNE ELEMENTY WEJSCIA NA NOWY RYNEK (Q

KROK 1

« PARTNERZY
BIZNESOWI

« UREGULOWANE
INWESTYCJE

« POTWIERDZENIE
PLANU WEJSCIA

+ LIDERZY OPINII

« ORGANIZACJE
| STOWARZYSZENIA
ZAJMUJACE SIE
RAKIEM PIERSI

BRASTER"
DZIAEANIA WOBEC DZIAEANIA WOBEC OTOCZENIA
OTOCZENIA MEDYCZNEGO KONSUMENCKIEGO

KROK 2

LAUNCH

« OGOLNOKRAJOWE
WYDARZENIA
MEDYCZNE
(MASOWY ZASIEG)

BEZPOSREDNIA KAMPANIE
KONTYNUACJA

DZIALAN
PROMOCYJNYCH

UKIERUNKOWANE NA
KONSUMENTOW

CIAGLE UMACNIANIE
ROZPOZNAWALNOSCI
MARKI

15



SZACOWANE KOSZTY WEJSCIA NA NOWE RYNKI (Q
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RYNKI MALE

B Wstepne rozmowy i prace z dystrybutorami/liderami opinii O 6_4
V4

B Programy pilotazowe dla lekarzy min PLN

B Promocja i reklama
B Trade marketing

RYNKI SREDNIE/DUZE
B Przygotowanie systemow telemedycznych

B Kapitat obrotowy 8-20

min PLN

16



X

BRASTER"

STRATEGIA EKSPANSJI ZAGRANICZNE]

EKSPANSJA EKSPANSJA
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Swiadomo$¢ marki i produktu musi zostaé zbudowana na kazdym rynku
17

w tym samym czasie bgdZ w krotkich odstepach czasowych



KOMERCJALIZACJA NA RYNKACH ZAGRANICZNYCH (Q
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* CENAW POLSCE
= Urzadzenie BRASTER: 195,- PLN (konsumentka)

kaczny 24 mc. przychod:

= Abonament: 29,-PLN/mc. 891 PLN

* WSTEPNE CENY NA RYNKACH ZAGRANICZNYCH
= Urzadzenie BRASTER: ok. 299,00 EUR (konsumentka) taczny 24 mc. przychod:
= Abonament: ok. 9,90 EUR/mc. min 537 EUR

e ZAtOZENIA CENOWE
v Ujednolicenie cen w Polsce z cenami obowigzujgcymi na rynkach UE
v' Wzrost marzowosci w przypadku sprzedazy bezposredniej

v Wspétpraca z lokalnymi partnerami/dystrybutorami (podziat marz)

18



ETAPY PROWADZONYCH DZIAtAN C
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KEY OPINION

JAVAY
LEADERS POTWIERDZENIE USA

GOTOWOSCI EUROPA & AMERYKA WEJSCIA NA RYNKI

& ADVOCACY & KANADA .
. OPERACYINE) EACINSKA

Q3/Q4 2017
* |dentyfikacja lideréw * Potwierdzenie prawne * Projekty pilotazowe * Aktualizacja strategii * Selekcja partneréw * Wejscia wedtug okreslonych ram
opinii dla nowych pod katem zgodnosci z wejscia na rynek biznesowych dla: czasowych i strategii handlowych:
rynkow wymaganiami * Panstwa docelowe: NL, amerykariski MAGEE v Irlandia
dotyczacymi rynkéw IRL, P, DK, UK > Chin v Portugalia
* Kontakt z lokalnymi docelowych « Zatwierdzenie przez FDA > Japonii v Holandia
organizacjami i e Sklep internetowy w celu rozpoczecia v Dania
stowarzyszeniami * Funkcjonalnos¢ systemu « |dentyfikacja partneréw rejestracji v Wielka Brytania
zajmujacymi sie rakiem telemedycznego, » Skorygowana, biznesowych v Niemcy (rozpoczecie
piersi ptatniczego oraz aplikacji zintegrowana strategia * Projekty pilotazowe przygotowania procesu wejscia)
mobilnej handlowa dla kazdego dla Indii i Brazylii
rynku v USAQ4'17
v Kontynuacja dziatart w GCC
i Indiachw Q4 '17

Planowany debiut na 14 rynkach zagranicznych w latach 2017-2018 .
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POTRZEBY KAPITALtOWE

Priorytetem jest sfinansowanie procesu ekspansji zagranicznej,
a takze rozwoju dziatalnosci Braster w obszarze telemedycyny

Scenariusz bazowy:
= Pozyskanie 60-70 min PLN

= Debiut na 14 rynkach zagranicznych

min PLN

Koszty wejscia na nowe rynki
+ biezgce koszty utrzymania firmy

Potencjalne M&A

Zakup nieruchomosci

RAZEM:

Zabezpieczenie srodkéw na rozwdj sprzedazy na rynkach zagranicznych

54,8

16,8
3,9

75,5

9,2

9,2

R

BRASTER"

kwota
netto
45,6

16,8

3,9

66,3

21



*w przypadku realizacji scenariusza rozszerzonego

** GCC - Bahrajn, Kuwejt, Oman, Katar, Arabia Saudyjska, ZEA

Azja - Chiny, Japonia, Korea

OCZEKIWANIA Q

BRASTER"

Malejacy udziat sprzedazy na rynku w Polsce na rzecz rynkdw zagranicznych, o duzo wyzszym potencjale komercyjnym

Zasieg i struktura sprzedazy na poszczegdlnych rynkach*

Grupa docelowa
2017

Grupa docelowa
2021

P

<

2017 2019 2021

Polska M Europa B USA, Kanada, Brazylia B GCCiAzja**

CAGR przychodow 2017-2021
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PODSUMOWANIE Q
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1. Skuteczna realizacja zatozen strategicznych w latach 2015-2016

2. System BRASTER wdrozony i przetestowany na rynku w Polsce

w

Wraz z rozwojem telemedycyny i rynku zdalnych badan Braster bedzie stopniowo ewoluowat tworzgc
miedzynarodowg platforme ustug telemedycznych

Dalszy rozwdj biznesu poprzez wzrost organiczny i potencjalne akwizycje
Planowany debiut na 14 rynkach zagranicznych w 2017 i 2018 .

Oczekiwany CAGR przychoddéw w latach 2017-2021 na poziomie ok. 230%

L

Ponad 90% przychoddw z eksportu w roku 2021

24
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DZIEKUIEMY ZA UWAGE

Kontakt dla prasy i inwestoréow:

InnerValue Investor Relations
Piotr Ksigzek
+48 501 988 693
p.ksiazek@innervalue.pl



